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FREITAG: LO STILE NASCE DALLA STRADA

[l brand svizzero che ha fatto della strada la sua pit grande ispirazione, unendo
sostenibilita, creativita e design urbano

di Alice Corbetta

Fotografia dal sito Freitag

L'idea dietro Freitag: dalle
strade alla moda

La storia di Freitag inizia con
un’intuizione geniale. I due fra-
telli, grafici di professione, cer-
cavano una borsa resistente,
impermeabile e dal look unico
per trasportare i loro lavori in
bicicletta nella caotica Zurigo.
Osservando i teloni dei camion
che sfrecciavano per la citta,
hanno avuto l'idea di riutiliz-
zarli per creare borse robuste,
originali e, soprattutto, ecolo-
giche. Il concept e semplice ma
potente: recuperare teloni usa-
ti dei camion, camere d’aria di
biciclette e cinture di sicurezza
per trasformarli in borse dal

design unico. Ogni prodotto e
realizzato a mano, e ogni
pezzo e irripetibile grazie alle
variazioni di colore, usura e
texture dei materiali ricicla-
ti.

La sostenibilita come pilastro
Freitag non e solo un marchio
di moda, ma un manifesto per
la sostenibilita. In un’epoca in
cui l'industria del fashion e
spesso criticata per il suo im-
patto ambientale, Freitag si di-
stingue come esempio virtuo-
S0.

Utilizzare materiali gia esi-
stenti significa ridurre il
consumo di nuove risorse, li-

mitare le emissioni e abbattere
gli sprechi. Il processo produt-
tivo e pensato per essere il piu
sostenibile possibile: persino
l'iconico flagship store di
Zurigo e costruito interamente
con container riciclati. Inoltre,
Freitag promuove il concetto
di economia circolare con il
programma “F-Actory”, che in-
coraggia i clienti a restituire
vecchie borse per riparazioni o
riuso.

Estetica urban e versatilita
Lo stile Freitag e un mix di bru-
talismo e streetwear, perfetto
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per chi vive la citta come un
palcoscenico. Le borse, dispo-
nibili in varie forme e dimen-
sioni — dai classici zaini alle
tote bag — si adattano a una va-
sta gamma di esigenze, dai
pendolari ai creativi urbani. La
loro estetica industriale e mini-
malista & un richiamo diretto
alla vita di citta, mentre i colori
e i pattern delle borse - che di-
pendono dai teloni dei camion
- offrono un tocco di persona-
lita a chi le indossa. Nessuna
borsa e uguale all’altra, e que-
sto dettaglio ha conquistato un
pubblico fedele e consapevole.
Nessuna borsa e uguale all’al-
tra, e questo dettaglio ha con-
quistato un pubblico fedele e
consapevole.

Un fenomeno culturale

Freitag non e solo un marchio
di moda, ma un vero e proprio
fenomeno culturale. Ha saputo
inserirsi nella narrazione con-
temporanea che vede il consu-
matore sempre piu attento a
temi come il cambiamento cli-
matico e il riciclo creativo. Il
brand ha attirato I'attenzione
di artisti, designer e influencer
diventando un simbolo di un

nuovo modo di intendere la
moda. Con oltre 400 punti ven-
dita in tutto il mondo e una
presenza online in costante
crescita, Freitag ha dimostrato
che moda e sostenibilita non
sono due mondi separati. Anzi,
insieme possono creare qual-
cosa di unico, etico e deside-
rabile.

In un mondo che guarda sem-
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pre piu alla sostenibilita,
Freitag rappresenta il futuro
della moda.

Con borse che raccontano sto-
rie di viaggio, di citta e di cam-
biamento, il brand svizze-ro
non si limita a vendere pro-
dotti: vende un’idea, un movi-
mento, una visione. Questo € il
potere di Freitag: trasformare
il quotidiano in straordinario.
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