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L'intelligenza artificiale non replica il
cervello umano, ma ne imita alcuni
processi. Analizza dati, riconosce schemi
e apprende dalle interazioni. La vera
innovazione nasce pero dall'incontro tra
calcolo e intuizione: la macchina
accelera, l'essere umano da significato.
E in questo equilibrio che I'IA diventa
uno strumento di crescita, non di

sostituzione.

di Tatiana Pyrizhok

Un'epoca in cui le macchine imparano da

noi e noi impariamo a essere pitu umani.
Siamo la prima generazione che non si
limita a usare la tecnologia; dialoga con

essa.

Alcuni designer sperimentano ['IA come
supporto creativo, utilizzandola per
generare pattern, stampe e nuove

silhouette.

Immagine generata artificialmente

Altri brand la impiegano nella creazione
di modelli digitali e avatar virtuali, oggi
sempre piu presenti in campagne

pubblicitarie ed e-commerce.

Un aspetto particolarmente rilevante
riguarda la sostenibilita: grazie
all'analisi dei dati, l'intelligenza
artificiale contribuisce a ridurre sprechi

e sovrapproduzione, rendendo la filiera

piu efficiente. In questo contesto, la
moda diventa uno dei settori piu
interessanti in cui osservare il dialogo
tra creativita umana e tecnologia.
L'intelligenza artificiale non e pid
un'idea futuristica: € un nostro
strumento quotidiano, accessibile, per
crescere personalmente e

professionalmente.
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INTELLIGENZA ARTIFICIALE NELLA MODA

Nel settore della moda, l'intelligenza artificiale € gia una presenza concreta. Viene

utilizzata per analizzare le tendenze attraverso social media, sfilate e dati di vendita,

anticipando colori, materiali e stili emergenti.

Immagine generata da Gemini by Google
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